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 التسويقية لأهم أأصناف التمور فى مص الكفاءة  
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 الملخص العرب 

نتاج الزراعي حوال  مليار   107,5يعد قطاع الزراعة أأحد أأهم قطاعات التنمية الاقتصادية والاجتماعية الرئيس ية في مص، حيث بلغ متوسط قيمة الإ

النخيل من أأهم   ، ويعد م(2019-2000مليار جنيه في متوسط الفترة ) 508,3% من متوسط قيمة الناتج المحلي والذي بلغ حوال 21,1جنيه تمثل نحو

نتاجه في مكانية التصدير والتصنيع وزيادة الدخل الأسري في مناطق اإ لى اإ تساهم  و  ، مصمحاصيل الفاكهة التي يمكن الاس تفادة منها اقتصاديًا بالإضافة اإ

، خاصة  لمنتجة محلياً العديد من المشكلاتمنتجات نخيل البلح في مص في العديد من الصناعات الغذائية المحلية الرائدة، ورغم ذلك تواجه أأصناف التمور ا

لى انخفاض الكفاءة التسويقية للنخلة من الأصناف المختلفة وخاصة الرطبة عن نصف الجافة بعينة الدراسة حيث بلغت للصنف  التسويقية، وتوصل البحث  اإ

الكفاءة التسويقية للأصناف نصف الجافة وهى  بلغت و  % على الترتيب. 43,6%،40,6%، 47,6%، 43,7)حياني، بنت عيشة، زغلول، سماني( نحو )

( بمنطقة ي% للعجلاني(، بينما بلغت الكفاءة التسويقية للصنف )صعيد62,6للعامري،  %62,8)عامري، عجلاني( بمنطقة القرين محافظة الشرقية نحو )

كانت الكفاءة التسويقية للأصناف الجافة  و  ويقية لهذا الصنف.% وهو يعد مؤشراً على انخفاض الكفاءة التس42,3الواحات البحرية محافظة الجيزة بلغت نحو  

نتاجية، والتسويقية، و  بلغت الكفاءة  وهى)شامية، ملكاب، سكوتى، برتمودا، جنديلة، بلدي( بمحافظة أأسوان متماثلة لأنها يتم عليها نفس الممارسات الإ

   .%، وهى منخفضة جداً 31,9التسويقية لهذه الأصناف  

 . سلاسل القيمة , الفاقد والمخلفات   ,منتجات نخيل البلح  ,الكفاءة التسويقيةشادية: الكلمات الاستر 

   : المقدمة 

يعد قطاع الزراعة أأحد أأهم قطاعات التنمية الاقتصادية والاجتماعية 

نتاج الزراعي حوال   الرئيس ية في مص، حيث بلغ متوسط قيمة الإ

% من متوسط قيمة الناتج المحلي  21,1مليار جنيه تمثل نحو 107,5

-2000مليار جنيه في متوسط الفترة ) 508,3والذي بلغ حوال 

نتاج النباتي حوال  م(.2019 مليار جنيه تمثل 62,3وبلغ متوسط قيمة الإ

نتاج الزراعي خلال  57,9نحو  الفترة. وبلغ   نفس % من متوسط قيمة الإ

نتاج الفاكهة حوال  %  19,5مليار جنية تمثل نحو 12,1متوسط قيمة اإ

نتاج النباتي. فى نتاج النخيل  من متوسط قيمة الإ  حين بلغ متوسط اإ

نتاج  15,4مليار جنيه تمثل نحو  1,7حوال  % من متوسط قيمة اإ

نتاج النباتي خلال الفترة السالف ذكرها 3,0الفاكهة،   . (1)% من قيمة الإ

النخيل من أأهم محاصيل الفاكهة التي يمكن الاس تفادة منها   كما يعد

مكانية التصدير وا لى اإ لتصنيع وزيادة الدخل الأسري  اقتصاديًا بالإضافة اإ

نتاجه في مص. والنخيل أأشجار تناسب كل أأنواع الأراضي   في مناطق اإ

  فتزرع بالأراضي الرملية والأراضي الجيرية، وكذلك في الأراضي الملحية. 

نتاج البلح في مص مرتبة عالية من الأهمية حيث قدرت   وقد احتل اإ

أألف فدان في كل   81,5ال المساحة الإجمالية المزروعة بنخيل البلح حو 

مناطق الجمهورية داخل الوادي وخارجه، وبلغ عدد الإناث المثمرة ما  

جمالياً قدر بنحو  14,3يقرب من  نتاجاً اإ مليون   1,1مليون نخلة تعطي اإ

(، وقد انتشرت زراعته في معظم  2019-2002طن لمتوسط الفترة )

 محافظات الجمهورية. 

 

منتجات نخيل البلح في مص في العديد من  تساهم   : مشكلة البحث 

الصناعات الغذائية المحلية الرائدة، ورغم ذلك تواجه أأصناف التمور  

المنتجة محلياً العديد من المشكلات، منها فنية وأأخرى تسويقية. كما  

يعتبر ارتفاع الهامش التسويقي للتمور في مص أأحد أأهم المشكلات 

لى انخفاض  نصيب المنتجين من عائد جنيه  الاقتصادية، مما يؤدي اإ

المس تهلك، وارتفاع نصيب الوسطاء، وارتفاع تكاليف بعض الخدمات  

نتاجية لمنتجات نخيل البلح ومنتجاته الثانوية مع صعوبة   التسويقية والإ

جرائها.  الأمر الذي يتطلب دراسة الكفاءة التسويقية لأهم منتجات  اإ

 نخيل البلح في مص. 

لى  البحثهدف  : هدف البحث  لكفاءة  با وضع أ لية للنهوضاإ

ويمكن تحقيقه عن  في مص كهدف رئيسي  أأصناف التمور التسويقية لأهم 

طريق دراسة الواقع الحال لمنتجات نخيل البلح في مص، والكفاءة  

التسويقية وذلك من خلال دراسة المسالك التسويقية، والتكاليف 

يل في مص،  التسويقية، والهوامش التسويقية لأهم منتجات النخ 

 ودراسة أأهم المشكلات التي تواجه التمور في مص. 

   : الأسلوب البحثى ومصادر البيانات 

على اس تخدام كلا من المنهج الاس تقرائي والمنهج  بحثال  عتمد ا

الاس تنباطي في تحليل البيانات الإحصائية واس تخلاص النتائج، وذلك  

ب المئوية، باس تخدام بعض الأدوات الإحصائية البس يطة مثل النس

والمتوسطات الحسابية، وتقدير الكفاءة التسويقية، مع حساب نصيب  

 المنتج من جنيه المس تهلك، وسلاسل القيمة.
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على مصدرين أأساس يين للبيانات التي يمكن  البحث اعتمدكما 

الحصول عليها أأولهما البيانات الأولية من واقع الدراسة الميدانية لعينة ممثلة  

لجميع المجتمع وكل الأصناف من مزارعي النخيل، وتم تصميم اس تمارة  

 اس تبيان تحتوي على العديد من الأس ئلة لتحقيق أأهداف الدراسة.  

المنشورة التي تصدرها الجهات الرسمية  انوية الث وثانيهما البيانات 

وهي وزارة الزراعة واس تصلاح الأراضي، الإدارة المركزية للاقتصاد  

الزراعي، الإدارة العامة للثقافة الزراعية، المكتبة القومية الزراعية 

المصية، منظمة الأغذية والزراعة )الفاو(، الجهاز المركزي للتعبئة العامة  

ريات الزراعة بمحافظات العينة، والإدارات الزراعية يوالإحصاء، ومد 

 بمناطق عينة الدراسة، والجمعيات الزراعية بقرى العينات المختارة. 

 اختيار عينة الدراسة: 

تم اس تخدام الأسلوب العشوائي عند سحب العينة الطبقية متعددة  

، كما اعتمد فى سحب العينة على  هذا البحثالمراحل المنتظمة في 

لى ثلاث طبقاتالأسلو    ب المرحلي المنتظم. حيث قسم مجتمع الدراسة اإ

الأولى تنتج تمور رطبة وتم اختيار   وذلك وفقاً لأهم مجموعات الأصناف

محافظة الشرقية من بعض محافظات الوجه البحري بطريقة عشوائية  

ممثلة لتلك الطبقة، والثانية تمور نصف جافة وتم اختيار محافظتي  عينة ك 

لجيزة ممثلتين لهذه الطبقة، والثالثة تمور جافة وهي موجودة  الشرقية، ا

 .  وبعض محافظات الوجه القبليبمحافظة أأسوان 

لى أأربع مراحل وفقا للطبقات، ففى المرحلة  وقد  قسمت العينة اإ

نتاج البلح الرطب، وبعض   الأولى تم اختيار محافظة الشرقية كمنطقة اإ

الأصناف الرطبة ونصف   نصف الجاف، وهى ممثلة للوجه البحي وأأهم

 الجافة.  

وتم اختيار محافظة الجيزة والشرقية كأحد أأهم المحافظات المنتجة 

كما أأختيرت محافظة   لأصناف نصف الجافة، وممثلة لمص الوسطى. 

أأسوان كأهم المحافظات المنتجة للأصناف الجافة فى مص وممثلة للوجه  

  عامة ومص العليا خاصة. ليالقب

ثانية تم اختيار المراكز بطريقة عشوائية، حيث تم  وفى المرحلة ال 

اختيار مركز القرين، وأأبوحماد بمحافظة الشرقية، وتم اختيار مركز  

الواحات البحرية بمحافظة الجيزة، وتم اختيار مركز كوم امبو بمحافظة  

 م.  2019/2020أأسوان، وذلك خلال موسم 

ين من كل مركز من  وفى المرحلة الثالثة من المعاينة، تم اختيار قريت 

المراكز المختارة بطريقة عشوائية، حيث تم اختيار قرى قمري، وعرب  

، والعزازي من  6الجحالف من مركز القرين، وتم اختيار قرى الملاك 

مركز أأبوحماد بمحافظة الشرقية. وتم اختيار قريتي الزبو، والقص بمركز  

المنصورية، والجعافرة  الواحات البحرية بمحافظة الجيزة، وتم اختيار قريتي 

 بمركز كوم امبو بمحافظة أأسوان. 

والأخيرة، فقد تم سحب مفردات العينة  وفيما يتعلق بالمرحلة الرابعة

بنظام العينة العشوائية المنتظمة من خلال سجلات الحيازة بالجمعية  

مزارعاً من مزارعي ومنتجي   200الزراعية فى كل قرية، وتم اختيار 

مزارع من محافظة   100التمور بالمحافظات المختارة. حيث تم اختيار 

 مزارع من محافظة أأسوان.  50،  مزارع من محافظة الجيزة 50الشرقية، و

مفردة من محافظة الشرقية حيث   100ويرجع اختيار عدد مفردات 

نتاج العديد من الأصناف   أأنها ممثلة لطبقتين من طبقات العينة، يتم اإ

الطرية بها، وكذلك أأهم الأصناف نصف الجافة، أأما باقي المناطق فيتم  

ن  نتاج صنف واحد ويتم اإجراء نفس المعاملات الإ  تاجية والتسويقية له.     اإ

 ومناقش تها   البحث نتائج  

 أأولً: المسالك التسويقية لأهم أأصناف التمور بعينة الدراسة:  

يقصد بالمسالك التسويقية لسلعة معينة الطريق أأو السبيل الذى  

تسلكه السلعة في طريقها من المنتج اإلى المس تهلك. ويتكون المسلك 

سطاء يقومون بتداول السلعة أأثناء  التسويقي لسلعة ما من عدد من الو 

لى المس تهلك النهائى. ول يتضمن المسلك   مسارها في طريقها من المنتج اإ

ضافة وأأداء   التسويقي أأي نوع من الوسطاء غير هؤلء الذين يقومون باإ

لى   لى نقل ملكية السلعة من البائعين اإ خدمات تسويقية تؤدي اإ

ف باختلاف طبيعة السلع المشترين. والقنوات التسويقية للسلع تختل

وبالعمليات التسويقية التي تتعرض لها أأثناء سلوكها لطريقها التسويقي  

لى المس تهلك النهائي في الصورة التي يرغبها كما تختلف   حتى تصل اإ

القنوات التسويقية للسلعة من منطقة لأخرى ومن موسم ل خر، وعموما  

تحقق توصيل السلعة  فاإن أأكثر القنوات التسويقية كفاءة هي تلك التي 

لى المس تهلك النهائي في الشكل والزمان والمكان المطلوب في أأفضل   اإ

 . (2)درجة وبأأقل تكاليف تسويقية ممكنة

لى المس تهلك على   ثانياً: الطرق الرئيس ية التي تسلكها التمور من المنتج اإ

 المس توى المحلى:  

يمكن تقس يم الطرق الرئيس ية التي يمكن للسلعة أأن تسلكها في  

لى أأربعة طرق رئيس ية، تتمثل في  لى المس تهلك اإ طريقها من المنتج اإ

لى   التصال المباشر بين المنتج والمس تهلك بغير وس يط، أأي من  المنتج اإ

 المس تهلك مباشرة.  

التصال بين المنتج والمس تهلك ولكن بطريق غير مباشر باس تخدام  و 

وس يط واحد، وهناك أأسلوب أ خر للاتصال بين المنتج والمس تهلك 

باس تخدام وس يطين ويعد هذا الأسلوب أأكثر الطرق اس تخداما في  

 تسويق حاصلات الخضر والفاكهة في مص.  

 ثالثاً: القنوات التسويقية للتمور في مص:  

لى المس تهلك النهائى يمر مح صول التمر بعدة قنوات تسويقية للوصول اإ

لى   وذلك عن طريق العديد من الوسطاء وهي: التسويق من المنتج اإ

لى موزع ثم  ,المس تهلك مباشرة.  لى تاجر الجملة ثم اإ التسويق من المنتج اإ

لى المس تهلك النهائى. لى تاجر التجزئة ثم اإ لى تاجر  ,اإ التسويق من المنتج اإ

لى المس تهلك النهائى.التجزئ لى  ,ة ثم اإ لى مصانع ثم اإ التسويق من المنتج اإ

لى المس تهلك النهائى. لى المصدر ثم  ,مراكز توزيع ثم اإ التسويق من المنتج اإ

لى المس تهلك الخارجى.    اإ
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لى تحقيق العديد من   ويهدف النظام التسويقي بصفة عامة اإ

لمس تهلك، من  الأهداف والتي من بينها زيادة نصيب المنتج من جنيه ا

خلال تقليل التكاليف التسويقية، وأأرباح الوسطاء، وتحسين الخدمات  

ربع مجموعات رئيس ية تتمثل في  أأ ويرتبط بالنظام التسويقي التسويقية. 

جهزة الدولة  أأ المنتجون، والمس تهلكون، والوسطاء التسويقيون، و 

 ومؤسساتها، وعادة ما تتضارب اهتمامات هذه المجموعات.  

تحقيق العديد من تلك الأهداف عن طريق تطبيق  ويمكن 

 سلاسل القيمة على المنتج الرئيسى للنخيل. 

 الهوامش والكفاءة التسويقية لأهم أأصناف التمور بعينة الدراسة 

يعرف الهامش التسويقي بأأنه الجزء من نفقات المس تهلك الذي  

لى المؤسسات التسويقية الزراعية، وهو الفرق بين ما يدفعه    يذهب اإ

مس تهلكو المنتجات الزراعية وما يتسلمه منتجوها. وبمعنى أ خر فاإن  

الهامش التسويقي عبارة عن تكلفة الوظائف التسويقية الزراعية وكذلك  

ويمكن حساب الهامش التسويقي للمحصول   أأرباح هذه المؤسسات

والذى يطلق علىه البعض الفرق التسويقي أأو الانتشار السعرى كما  

 :(3)يلى

  -لتسويقي بين المنتج وتاجر الجملة )مطلق(= سعر الجملةالهامش ا

 سعر المنتج

  -الهامش التسويقي بين المنتج وتاجر الجملة )نس بى(= )سعر الجملة

 100الجملة×سعر  ÷سعر المنتج(

الهامش التسويقي بين تاجر الجملة وتاجر التجزئة )مطلق(= سعر  

 سعر الجملة  -التجزئة

لجملة وتاجر التجزئة )نس بى(= )سعر  الهامش التسويقي بين تاجر ا

 100×سعر التجزئة ÷ سعر الجملة(  -التجزئة

الهامش التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة )مطلق(= سعر  

 سعر المنتج -التجزئة

الهامش التسويقي بين المنتج وتاجر التجزئة )نس بى(= )سعر  

 . 100×سعر التجزئة ÷ سعر المنتج( -التجزئة

على أأنها تعظيم النس بة بين كًلا من نتائج   الكفاءة التسويقيةوتعرف 

جمال   ش باع المس تهلك ومقدار اإ النشاط  التسويقي الذى يتمثل في اإ

نتاجية،  وتعرف أأيضاً بأأنها انتقال  مختلف الموارد المس تخدمة في العملية الإ

لى المس تهلك بالصورة التي يرغبها وبأأقل تكاليف   السلع من المنتج اإ

، وعلى ذلك فاإن أأي انخفاض في التكاليف التسويقية مع بقاء  ممكنة

مس توى الخدمات على ما هو علىه يعُد تحس ناً واضحاً في الكفاءة  

التسويقية، وفي نفس الوقت فاإن أأي زيادة في الخدمات التسويقية مع  

ارتفاع في تكاليف التسويق، قد يمثل أأيضاً تحس ناً في الكفاءة التسويقية 

ذا كان تقدي ر المس تهلكين لهذه الخدمات أأعلى من تقديرهم للزيادة في  اإ

التكاليف. وتقاس الكفاءة التسويقية باس تخدام عدة معايير منها مقياس  

التكاليف التسويقية، والهوامش الربحية لكل من تاجر الجملة, وتاجر  

التجزئة في المراحل المختلفة للسوق، ومعيار توزيع جنيه المس تهلك لمعرفة  

خلال المسارات التسويقية   مرحلة من المراحل التسويقيةنصيب كل

 .(4)المختلفة

 : الكفاءة التسويقية لأهم أأصناف التمور بعينة الدراسة 

يتم تدنية التكاليف التسويقية من خلال الاس تفادة من التطور  

التكنولوجي وس يادة الاسعار التنافس ية. أأما مقياس توزيع جنيه 

فهو أأحد الأساليب التحليلية للتعرف على الكفاءة   (5)المس تهلك 

لى توزيع ما قيمته جنيه واحد دفعه المس تهلك   التسويقية والذى يشير اإ

لى المزارع المنتج والهيئات التسويقية المختلفة المعنية بتسويق هذه السلع.   اإ

كما يعبر عنه بالفرق السعري المطلق للجهة التسويقية مقسوماً على سعر  

ة، ومنه يمكن معرفة نصيب كل مرحلة من المراحل التسويقية من  التجزئ

القيمة التي يتحملها المس تهلك نظير حصوله على السلع. وتقاس الكفاءة  

 التسويقية بالمعادلة التالية:

𝐌𝐄 = (𝟏) − (
𝑴𝑪

(𝐌𝐂+𝐏𝐂)
) x100                  

ME = ( الكفاءة التسويقيةMarketing Efficiency ) 

MC  =التكاليف التسويقية  (Marketing Costs ) 

PC  =( نتاجية  ( Production Costsالتكاليف الإ

تمور الرطبة بعينة الدراسة:    الكفاءة التسويقية لأهم أأصناف ال

لى انخفاض الكفاءة  1أأشارت البيانات الواردة بالجدول رقم )  ( اإ

الدراسة التسويقية للنخلة من الأصناف الرطبة عن نصف الجافة بعينة 

حيث بلغت للصنف )حياني، بنت عيشة، زغلول، سماني( نحو  

 (. % على الترتيب%43,6،%40,6، %47,6،  43,7)

لى انخفاض الكفاءة التسويقية لتلك الأصناف بعينة  مما يشير اإ

لى انخفاض أأداء الوظائف   الدراسة، وقد يمكن ارجاع السبب اإ

   التسويقية، وخاصة أأن هذه الأصناف يمكن تصنيعها.

تمور نصف الجافة بعينة الدراسة:   الكفاءة التسويقية لأهم أأصناف ال

( أأن الكفاءة التسويقية للأصناف نصف  1تبين من الجدول رقم )

الجافة وهي )عامري، عجلاني( بمنطقة القرين محافظة الشرقية بلغت نحو  

% للعجلاني( ويمكن رفع الكفاءة التسويقية 62,6% للعامري، 62,8)

طريق التصنيع المنزل للمنتج، وهو عن طريق التجفيف  للصنفين عن 

ل أأن المنطقة  بالشمس، ثم البيع مباشرة للمس تهلك أأو لتاجر تجزئة، اإ

تعانى من عدم وجود أأى مصانع للتجفيف، ويتم التجفيف بطرق 

 تقليدية.  

( اإلى أأن الكفاءة التسويقية 1كما أأشارت بيانات الجدول رقم )

لواحات البحرية محافظة الجيزة قد بلغت نحو  للصنف )صعيدي( بمنطقة ا

% وهو يعد مؤشراً على انخفاض الكفاءة التسويقية لهذا الصنف، 42,3

لى ارتفاع التكاليف التسويقية لهذا الصنف، مع   وقد يرجع السبب اإ

 احتكار أأصحاب المصانع في أأسعار المنتج س نويًا.  

ءة التسويقية وتشير البيانات الواردة بنفس الجدول اإلى أأن الكفا

للصنف )برحى( وهو يعد من الأصناف نصف الجافة المزروعة حديثاً  
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% مما يدل على انخفاض الكفاءة التسويقية  18,3في مص بلغت نحو 

لهذا الصنف، مع ارتفاع أأسعار البيع له، ومناسبته لذوق المس تهلك، 

لى ارتفاع تكاليفه الكلية، وكذلك احت مكانية تصديره، ويرجع ذلك اإ كار  واإ

نتاجية النخلة لهذا الصنف  تجار الجملة في أأسعار الشراء، وانخفاض اإ

نتاجية   بأأسوان مقارنة بالمناطق الأخرى لزراعته، حيث بلغ متوسط اإ

 س نة.      12كجم عمر 50النخلة 

تمور الجافة بعينة الدراسة:   الكفاءة التسويقية لأهم أأصناف ال

( أأن الكفاءة التسويقية  1أأوضحت البيانات الواردة بجدول رقم ) 

للأصناف الجافة وهي )شامية، ملكاب، سكوتى، برتمودا، جنديلة،  

بلدى( بمحافظة أأسوان كانت جميعها متماثلة يتم علىها نفس الممارسات  

نتاجية، والتسويقية، وبلغت الكفاءة التسويقية لهذه الأصناف   الإ

لى احتكار تج 31,9 ار الجملة  %، وهي منخفضة جداً، وقد يرجع ذلك اإ

في أأسعار الشراء، وارتفاع الهوامش التسويقية للأصناف الجافة، مع  

ارتفاع نصيب تاجر الجملة من جنيه المس تهلك، وارتفاع بعض التكاليف 

لى المس تهلك.    التسويقية خاصة تكاليف النقل اإ

يعنى مصطلح سلسة القيمة مجموعة الأنشطة   سل القيمة: سلا 

لى النشاط السابق له. المترابطة مع بعضها التي يض   يف كل منها قيمة اإ

وتعرف أأيضاً كونها الهيكل التي تس تعمله المنظمة لفهم موقع تكلفتها 

والتعرف على أأدوات متعددة تس تعملها لتسهيل تنفيذ الإسترتيجية على  

 مس توى الأعمال. 

ن سلسلة القيمة تعرض الكيفية التي يتحرك بها المنتج من مرحلة   اإ

لى  المواد الأولية اإ  لى أأن يصبح منتجاً نهائياً، لذلك تقسم المنظمة أأعمالها اإ

مجموعات من الأنشطة، وكل جزء من أأنشطة سلسلة القيمة يساهم في  

تحقيق القيمة الكلية المقدمة للمس تهلك، وكذلك يسهم في جزء من  

الأرباح الكلية. لأن المفهوم الأساسى لسلسة القيمة هو اإضافة أأكبر قيمة  

فة ممكنة، وقياس مقدار المساهمة في القيمة المقدمة، والربح ممكنة بأأقل تكل

 . لة لكل جزء في السلس

مجموعة من الأنشطة المترابطة مع   سلسلة القيمة يعنى مصطلح كما 

لى النشاط السابق له وهي تعرض   ،بعضها التي يضيف كل منها قيمة اإ

لى أأ  ن يصبح  الكيفية التي يتحرك بها المنتج من مرحلة المواد الأولية اإ

 منتجاً نهائياً.  

ضافة أأكبر قيمة   وهذا يعنى أأن المفهوم الأساسى لسلاسل القيمة هو اإ

ممكنة بأأقل تكلفة ممكنة، وقياس مقدار المساهمة في القيمة المقدمة  

 للمس تهلك والربح المقدم لكل جزء في السلسلة للمنتج.

جراؤها على أأهم أأصناف التمور    : بعينة الدراسة سلسلة القيمة التي يمكن اإ

يعتمد هذا الجزء من الدراسة على أأن المنتجين لأصناف التمور  

المختلفة )رطبة، نصف جافة، جافة ( بعينة الدراسة وبالمناطق المختلفة، 

سوف يقومون بتسويق منتجاتهم بعد اإضافة بعض المنافع والخدمات  

كانية عن  التسويقية بأأنفسهم، مثل المنافع الزمنية عن طريق التخزين، والم

ويعد   طريق النقل، أأو الشكلية عن طريق التجفيف أأو التصنيع.

لى المس تهلك النهائى بتقليل الهوامش  تسويق التمور بصورة مباشرة اإ

التسويقية، أأو تسويقه في صورة مختلفه ليس في صورته الأولية، لزيادة  

ج العائد بالنس بة للمنتج، والمس تهلك معاً، عن طريق زيادة نصيب المنت 

من جنيه المس تهلك، وتخفيض الأسعار بعض الشئ للمس تهلك النهائى 

 نتيجة قلة عدد الوسطاء. 

صناف الرطبة  يمة المضافة للأ    : سلسلة الق

نتاج  2تشير البيانات الواردة بالجدول رقم ) لى أأن متوسط قيمة اإ ( اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة التكاليف  450النخلة من الصنف حياني بلغ 

لنخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من النخلة الواحدة  جنيه/ا284

جنيه/ النخلة، 166وذلك في حالة البيع طازج للمس تهلك مباشرة بلغت 

وفي حالة   جنيه.300حيث يتم البيع كلالة للتاجر بمتوسط سعر للنخلة 

ضافة بعض العمليات وذلك عن طريق الجمع أأكثر من مرة وبيع المنتج  اإ

لى حوال في صورة رطب  يراد القيمة المضافة يصل اإ   386فاإن صافي اإ

ضافة بعض المنافع كالتصنيع المنزل لهذا الصنف  جنيه / النخلة، وذلك باإ

لى أأى تقنيات حديثة ول عدد كبير من العمالة   ول تحتاج تلك العملية اإ

لى   لى عجوة وتصل القيمة المضافة اإ  جنيه / النخلة.   676لتحويله اإ

نتاج  2الواردة بالجدول رقم ) وتوضح البيانات  ( أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت   350النخلة من الصنف بنت عيشة بلغ حوال 

جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من  229جملة التكاليف 

النخلة الواحدة وذلك في حالة البيع طازج للمس تهلك مباشرة قد بلغ  

 جنيه/ النخلة.  121

ضافة بعض التكاليف وذلكو  عن طريق الجمع أأكثر من  في حالة اإ

لى   يراد القيمة المضافة يصل اإ مرة وبيع المنتج في صورة رطب فاإن صافي اإ

ضافة بعض المنافع كالتصنيع المنزل لهذا  ،جنيه / النخلة 391حوال  وباإ

لى أأى تقنيات حديثة ول عدد كبير من   الصنف ول تحتاج تلك العملية اإ

لى  عجوة حيث تصل ا لى العمالة لتحويله اإ جنيه /   567لقيمة المضافة اإ

 النخلة.

نتاج النخلة من  من تبين كما ي  بيانات نفس الجدول أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة التكاليف  400الصنف زغلول بلغ حوال 

جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من النخلة  269حوال 

جنيه/ 131س تهلك مباشرة بلغ الواحدة وذلك في حالة البيع طازج للم 

لى حوال  يراد القيمة المضافة يصل اإ النخلة. وفي حالة التخزين فاإن صافي اإ

 جنيه / النخلة.   301

نتاج  2وتشير البيانات الواردة بالجدول رقم )  ( أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة   600النخلة من الصنف سماني بلغ حوال 

النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من  جنيه/284التكاليف حوال 

النخلة الواحدة وذلك في حالة البيع طازج للمس تهلك مباشرة بلغ  

يراد القيمة المضافة  216 جنيه/ النخلة، وفي حالة التخزين فاإن صافي اإ

لى حوال   جنيه / النخلة.  656يصل اإ

صناف نصف الجافة  يمة المضافة للأ  : سلسلة الق

نتاج  2البيانات الواردة بالجدول رقم )أأوضحت  ( أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة   500النخلة من الصنف عامري بلغ حوال 
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جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من النخلة 174التكاليف 

وفي حالة   جنيه/ النخلة.326الواحدة وذلك في حالة البيع طازج بلغ 

ضافة بعض العم  ليات وذلك عن طريق التجفيف في الشمس وبيع اإ

لى حوال  يراد القيمة المضافة يصل اإ   661المنتج في صورة تمر فاإن صافي اإ

ضافة بعض المنافع كالتصنيع المنزل لهذا الصنف ول  جنيه / النخلة. وباإ

لى أأى تقنيات حديثة ول عدد كبير من العمالة لتحويله وذلك   تحتاج اإ

لحرارة بأأفران منزلية مع اس تخدام المنتج الثانوى باس تخدام التجفيف با

لى    جنيه / النخلة.  1826من النخيل كوقود تصل القيمة المضافة اإ

نتاج النخلة من   وتشير بيانات نفس الجدول أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة التكاليف  200الصنف عجلاني بلغ حوال 

يمة المضافة من النخلة الواحدة  جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي الق 174

ضافة   جنيه/ النخلة.26وذلك في حالة البيع طازج بلغت  وفي حالة اإ

بعض العمليات وذلك عن طريق التجفيف في الشمس وبيع المنتج في  

لى حوال  يراد القيمة المضافة يصل اإ جنيه /   726صورة تمر فاإن صافي اإ

ضافة بعض المنافع كالتصنيع المنزل النخلة. لهذا الصنف وذلك   وباإ

باس تخدام التجفيف بالحرارة بأأفران منزلية مع اس تخدام المنتج الثانوى 

لى    جنيه / النخلة.   776من النخيل كوقود تصل القيمة المضافة اإ

نتاج  2وتوضح البيانات الواردة بالجدول رقم )  ( أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة،  1170النخلة من الصنف صعيدي) س يوي( بلغ حوال 

جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة  354وبلغت جملة التكاليف 

جنيه/  816المضافة من النخلة الواحدة وذلك في حالة البيع طازج بلغ 

جراء بعض العمليات وذلك عن طريق الفرز   النخلة. وفي حالة اإ

يراد القيمة المضافة يق ل  والتجفيف وبيع المنتج في صورة تمر فاإن صافي اإ

لى حوال  جنيه / النخلة والسبب أأن البيع بهذه الطريق ل   751ليصل اإ

ل للمصنع.  يكون اإ

ضافة بعض المنافع كالتصنيع في المصنع تصل تكلفة الكيلو جرام   وباإ

لى   لى جنيهاً واحداً وذلك باس تخدام التجفيف وتصل القيمة المضافة اإ اإ

 جنيه / النخلة.  1830

صناف  يمة المضافة للأ  : الجافة   سلسلة الق

نتاج النخلة من  2تشير بيانات الجدول ) ( أأن متوسط قيمة اإ

الأصناف الجافة ) شامية، برتمودا، ملكابي، سكوتي، جنديلة(  بلغت  

جنيه/النخلة 115,8جنيه/النخلة، وبلغت جملة التكاليف  270حوال 

وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من النخلة الواحدة وذلك في حالة البيع 

جراء بعض العمليات وذلك عن   جنيه/ النخلة.154زج بلغ طا وفي حالة اإ

يراد القيمة المضافة   طريق الجمع والتجفيف في الشمس والفرز فاإن صافي اإ

لى حوال  ضافة بعض المنافع كالتعبئة  جنيه / النخلة. 1200يصل اإ وباإ

لى أأى تقنيات  والتبخير والتخزين لهذه الأصناف ول تحتاج تلك العملية اإ

حديثة وذلك باس تخدام التجفيف بالحرارة بأأفران منزلية مع اس تخدام  

لى  جنيه /   1774المنتج الثانوى من النخيل كوقود تصل القيمة المضافة اإ

 النخلة.

نتاج النخلة من الصنف   وأأوضحت  بيانات الجدول أأن متوسط قيمة اإ

جنيه/النخلة، وبلغت جملة التكاليف  270بلغ حوال  ، الجاف)بلدي(

جنيه/النخلة وبالتال فاإن صافي القيمة المضافة من النخلة الواحدة  115,8

جراء بعض   .جنيه/ النخلة154وذلك في حالة البيع طازج بلغ  وفي حالة اإ

العمليات وذلك عن طريق الجمع والتجفيف في الشمس والفرز فاإن 

لى حوال   يراد القيمة المضافة يصل اإ  جنيه / النخلة.  1080صافي اإ

ضافة بع ض المنافع كالتعبئة والتبخير والتخزين لهذه الأصناف  وباإ

لى   جنيه / النخلة.  1769تصل القيمة المضافة اإ

 الفاقد والتالف في المراحل التسويقية: رابعا:  

تعتبر نس بة الفاقد والتالف في الزروع الخضرية والفاكهية خلال  

المراحل التسويقية من المؤشرات الهامة للكفاءة التسويقية حيث أأن  

لى ارتفاع الكفاءة التسويقية  انخفاض نس بة الفاقد أأو التالف تشير اإ

وارتفاع كفاءة أأداء الخدمات التسويقية المختلفة التي تجرى على السلعة  

 ب المزرعة حتى المس تهلك النهائي.  من با

نه وزن الجزء من  أأ ويعرف الفاقد في المراحل التسويقية المختلفة على 

الغذاء الذى ليصل للمس تهلك النهائى والذى يفقد خلال المراحل  

التسويقية المختلفة منذ بدء عملية الحصاد وفصل الثمار وحتى اعداده في  

 مصنع.  صورة المنتج النهائى سواءا طازج أأو 

حيث أأوضحت بيانات الجدول أأن الأصناف الرطبة ممثلة في)  

جمال نس بة الفاقد في الصنف حياني حوال    195حياني، زغلول( بلغ اإ

لى أأن كمية الجفاف والفقد أأثناء تصنيع الصنف  كجم/نخلة ويرجع ذلك اإ

لى أأكثر من  لى عجوة كبيرة جداً تصل اإ %  75منزلياً أأو في معمل خارجى اإ

كجم عجوة، أأما الفقد في  1كجم من الرطب يعطى  4كل حيث أأن 

المراحل )التقويس، الخف، الجمع، التعبئة، الفرز والتدريج، النقل، 

% من كمية الفاقد  10,2كجم تمثل نحو 20) الفالتخزين( فقد بلغ الت 

كجم تمثل  5%، 2,6كجم تمثل نحو 5%، 5,1كجم تمثل نحو 10الكلى، 

% من  77كجم تمثل نحو 150يتم فقد  %، والتجفيف والتصنيع2,6نحو 

كجم أأثناء تصنيع الصنف حياني عجوة، وهو عائد   195الفاقد الكلى 

 جنيه.  50مجزي حيث يتم بيع الكيلو جرام عجوة حياني بمتوسط سعر 

 الفاقد في الأصناف الرطبة 

( اإلى الأهمية النسبية وكمية 3تشير البيانات الواردة بالجدول رقم ) 

جراء عمليات خدمة  الفاقد من كل نخ لة بالكيلو جرام، وذلك أأثناء اإ

جراء العمليات التسويقية والتصنيعية  رأأس النخلة في فترة الإنتاج، واإ

 المختلفة لأهم أأصناف التمور. 

جمال نس بة الفاقد من الصنف  3وتشير بيانات جدول ) ( أأن اإ

جراء العمليات   22زغلول بلغت حوال  كيلو جرام لكل نخلة أأثناء اإ

تلفة ومنها التقويس حيث ل يوجد فاقد خلال تلك العملية لأنه ل يتم  المخ 

جراؤها بالأساس لهذا الصنف، الخف ويتم الخف بمقدار  كيلو جرام   10اإ

% من اإجمال نس بة الفقد والتي  45,5لكل نخلة كمتوسط تمثل نحو 

كجم/ النخلة، وعملية الخف ينتج عنها ثمار ذات جودة  22بلغت حوال 

ويلزم أأن تتم عن طريق نخال صاحب خبرة، في حين بلغ الفقد مرتفعة، 

كجم  5%، 9,1كجم تمثل نحو 2أأثناء )الجمع، الفرز والتدريج، التخزين(  
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% بنفس الترتيب ول تتم  22,7كجم تمثل نحو 5%، 22,7تمثل نحو 

 عمليات تصنيع أأو تجفيف للصنف زغلول.  

 : الفاقد في الأصناف نصف الجافة 

جمال الفقد في  3الواردة بالجدول رقم )  تشير البيانات  لى اإ ( اإ

جمال الفقد في الصنف عامري    57الأصناف نصف الجافة حيث بلغ اإ

كجم فاقد تجفيف وتصنيع سواء   50كيلو جرام لكل نخلة، موزعة كالتاإلى 

كجم بلح   1,5كجم عامري يعطي 2بالشمس أأو الحرارة، حيث أأن 

كجم  5مال الفاقد، يتم فقد % من اإج87,7مجفف تقريباً، وتمثل نحو 

كجم  2% من الفاقد، 8,8أأثناء عمليت الفرز والتدريج والتعبئة تمثل نحو

جمال الفاقد 3,5أأثناء عملية جني الثمار تمثل نحو  كيلو   57% من اإ

 جرام/ النخلة. 

جمال الفقد في الصنف صعيدي   وتوضح بيانات نفس الجدول أأن اإ

كجم فاقد   50وزعة كالتاإلى كيلو جرام لكل نخلة، م 67بلغ حوال 

% من  74,6تجفيف وتصنيع سواء بالشمس أأو الحرارة، وتمثل نحو 

جمال الفاقد، يتم فقد  كجم أأثناء عمليات الفرز والتدريج والتعبئة تمثل 5اإ

%،  3كجم أأثناء عملية جنى الثمار تمثل نحو 2% من الفاقد، 7,5نحو

%  14,9ا تمثل نحو كجم لخف الثمار لتحسين خواصه10وأأخيراً يتم فقد 

جمال فاقد    كيلو جرام/ النخلة.  67من اإ

 : الفاقد في الأصناف الجافة 

جمال الفقد في  3توضح البيانات الواردة بالجدول رقم )  لى اإ ( اإ

جمال الفقد في الصنف شامية  كيلو   31الأصناف الجافة حيث بلغ اإ

، كجم فاقد تجفيف وتصنيع بالشمس 5 لاجرام لكل نخلة، موزعة كالت 

%  16,1كجم بلح مجفف تقريباً، وتمثل نحو  1كجم بلح جاف يعطي  1

جمال الفاقد، يتم فقد  كجم أأثناء عمليت الفرز والتدريج والتعبئة  10من اإ

كجم أأثناء عملية جنى الثمار تمثل نحو   1% من الفاقد، 32,3تمثل نحو

كجم أأثناء عمليات الخف للحفاظ على خواص ومواصفات   %10 ، 3,2

كجم أأثناء عمليات   5%، ويتم فقد 32,3للصنف تمثل نحو  الجودة 

جمال الفاقد 16,1التخزين تمثل نحو    كيلو جرام/ النخلة.  31% من اإ

جمال الفقد في الصنف 3تبين البيانات الواردة بالجدول رقم ) ( اإ

جمال الفقد  كجم فاقد   5كجم ، موزعة كالتاإلى  41بلدي حيث بلغ اإ

كجم بلح مجفف   1كجم بلح جاف يعطي  1بالشمس، تجفيف وتصنيع 

جمال الفاقد، يتم فقد 12,2تقريباً، وتمثل نحو  كجم أأثناء   10% من اإ

كجم   1% من الفاقد، 24,4عمليات الفرز والتدريج والتعبئة تمثل نحو

كجم أأثناء عمليات الخف   20% ، 2,4أأثناء عملية جنى الثمار تمثل نحو 

%،  48,8الجودة للصنف تمثل نحو  للحفاظ على خواص ومواصفات

جمال  12,2كجم أأثناء عمليات التخزين تمثل نحو  5ويتم فقد  % من اإ

 كيلو جرام/ النخلة.  41فاقد 

ويلاحظ ان الفقد والتلف في التمور يحدث عادة أأثناء عملية 

القطف أأو جنى الثمار او خلال المسلك التسويقي للسلعة ويحدث فقد  

نتاجية خاصة التذلية ثمار التمر بصفة خاصة في  جراء العمليات الإ  أأثناء اإ

 أأو خف الثمار بهدف الحصول على جودة مرتفعة.  

وقد ترتفع  نس بة الفقد في الثمار الرطبة أأيضا لوجود أأكثر من  

وس يط في المسلك التسويقي بين المنتج والمس تهلك, الامر الذى يزيد  

ايتها من الاحوال  من الوقت الذى تظل السلعة في أأماكن غير مجهزة لحم

الجوية وزيادة تلفها ويحدث الفقد وتزيد نسب التالف في الأصناف  

الرطبة خاصة وذلك للعديد من الأس باب كتأأخير عملية الجمع أأو تبكيرها 

نتاجية   ويعد فقد كمى، ويحدث الفقد النوعى نتيجة عدم اتمام العمليات الإ

خف الثمار، أأو وضع  بطريقة مناس بة، كالتلقيح، أأو تدلية العراجين، أأو

 حمض الخليك لأسراع عملية النضج، وهذا يؤثر على جودة الثمار. 

 الملخص والتوصيات: 

يعد قطاع الزراعة أأحد أأهم قطاعات التنمية الاقتصادية والاجتماعية 

نتاج الزراعي حوال   الرئيس ية في مص، حيث بلغ متوسط قيمة الإ

متوسط قيمة الناتج المحلي  % من 21,1مليار جنيه تمثل نحو 107,5

-2000مليار جنيه في متوسط الفترة ) 508,3والذي بلغ حوال 

النخيل من أأهم محاصيل الفاكهة التي يمكن الاس تفادة   ، ويعد م(2019

مكانية التصدير والتصنيع وزيادة الدخل   لى اإ منها اقتصاديًا بالإضافة اإ

نتاجه في مص ل البلح في  تساهم منتجات نخي و  ، الأسري في مناطق اإ

مص في العديد من الصناعات الغذائية المحلية الرائدة، ورغم ذلك تواجه  

، خاصة التسويقية، أأصناف التمور المنتجة محلياً العديد من المشكلات

لى انخفاض الكفاءة التسويقية للنخلة من الأصناف  وتوصل البحث  اإ

لغت  المختلفة وخاصة الرطبة عن نصف الجافة بعينة الدراسة حيث ب

%،  43,7للصنف )حياني، بنت عيشة، زغلول، سماني( نحو ) 

بلغت الكفاءة التسويقية و  % على الترتيب. %43,6،%40,6، 47,6

للأصناف نصف الجافة وهى )عامري، عجلاني( بمنطقة القرين محافظة  

% للعجلاني(، بينما بلغت  62,6للعامري،  %62,8الشرقية نحو )

( بمنطقة الواحات البحرية محافظة  يالكفاءة التسويقية للصنف )صعيد

% وهو يعد مؤشراً على انخفاض الكفاءة  42,3الجيزة بلغت نحو 

كانت الكفاءة التسويقية للأصناف الجافة  و  التسويقية لهذا الصنف.

وهى)شامية، ملكاب، سكوتى، برتمودا، جنديلة، بلدي( بمحافظة أأسوان  

نتا جية، والتسويقية، وبلغت  متماثلة لأنها يتم عليها نفس الممارسات الإ

   . %، وهى منخفضة جداً 31,9الكفاءة التسويقية لهذه الأصناف 

لى  و  بتطبيق سلاسل القيمة على الأصناف الرطبة توصلت الدراسة اإ

وبدراسة    من جميع الأصناف التي تم دراس تها.ارتفاع القيمة المضافة للنخلة 

تبين ارتفاع نس بة الفاقد خاصة   الفاقد في الأصناف المختلفة للتمور 

للأصناف الرطبة مثل )الحياني، الزغلول، السماني، بنت عيشة، أأمهات(  

 عن الأصناف نصف الجافة والجافة. وأأوصت الدراسة بال تي: 

س تهلاك مباشرة  الا س تفادة بالأصناف المجهولة التي لتصلح للاإ

دخالها في صناعات غذائية تساعد في تحقيق الاس تغلال ا لأمثل بما  باإ

نتاجها الكبير وزيادة العائد منها.     يتناسب مع اإ

نشاء معاهد فنية متخصصة في أأعمال البستنة   قيام كليات الزراعة باإ

نتاج وتسويق   خاصة بعد تدنى وانخفاض أأعداد الفنيين والمتخصصين في اإ

   منتجات النخيل. 
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نشاء روابط وتعاونيات خاصة بين منتجي النخيل في جميع مناطق   اإ

، مع العمل  وتعاوني ي هورية تعمل على تسويق المنتجات بشكل جماعالجم

، والإرشادى الذى قد يكون  والحكومي على تفعيل الدور التعاوني 

 معدوماً. 

ضافة بعض المنافع والخدمات لبعض الأصناف يعمل على   تصنيع واإ

زيادة العائد الكلى والقيمة المضافة ويزيد من أأربحية الجنيه المستثمر 

 ات نخيل البلحلمنتج

نشاء مصانع تصلح للتجفيف بدلً من اس تخدام الطريقة التقليدية  اإ

ضافة المنافع الشكلية  لتجفيف التمور الجافة في أأسوان مع العمل على اإ

والزمنية من خلال المنتج بدلً من التاجر، والعمل على التسويق المجمع 

التجار في  أأو التعاونى من قبل المنتجين للقضاء على ظاهرة تحكم 

 الأسعار. 

العمل على فتح أأسواق جديدة للتمور المصية مع الحفاظ على  

الأسواق القديمة والعمل على نشر ثقافة تناول التمور، بأأشكاله ومنتجاته 

المختلفة خاصة للأطفال، والتوعية بمدى أأهميته الغذائية لزيادة الإقبال  

 عليه.
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 م 2020/ 2019الدراسة خلال الموسم الزراعي  الكفاءة التسويقية لأهم أأنواع التمور بعينة   : 1جدول  

 البيان
 الأصناف 

 التكاليف التسويقية
 )جنيه(

نتاجية  التكاليف الإ
 )جنيه(

جمال التكاليف  اإ
 )جنيه(

 الكفاءة التسويقية
 )%( 

 43,7 284 124 160 حياني
 47,6 229 109 120 بنت عيشة

 40,5 269 109 160 زغلول
 43,7 284 124 160 سماني

 62,6 174 109 65 عامري 
 62,6 174 109 65 عجلاني

 42,6 354 151 203 صعيدي
 31,9 115,8 37 78,8 شامية
 31,9 115,8 37 78,8 ملكاب 

 31,9 115,8 37 78,8 سكوتى
 31,9 115,8 37 78,8 برتمودا 
 31,9 115,8 37 78,8 بلدى 

س تمارة الإس تبيان خلال الموسم الزراعي    المصدر:  م. 2020/ 2019جمعت وحسبت من بيانات اإ
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 م 2020/  2019سلسلة القيمة المضافة لأهم أأنواع التمور بعينة الدراسة خلال الموسم الزراعى   : 2جدول  

 البيان
 الصنف

يراد النخلة أأحمر  التكاليف يراد النخلة رطب  اإ يراد  اإ  النخلة مصنعاإ

نتاجية جمالية تسويقية اإ نتاج  اإ  قيمة الإ
صافي  

الإيراد)القيمة 
 المضافة( 

نتاج   قيمة الإ
  )*(

تكاليف 
 مضافة 

 صافي الإيراد 
)القيمة  
 المضافة( 

نتاج   قيمة الإ
(** ) 

تكاليف 
 مضافة 

صافي  
 الإيراد 

)القيمة  
 المضافة

 676 560 1520 386 80 750 166 450 284 160 124 حياني
 567 524 1320 391 80 700 121 350 229 120 109 بنت عيشة

 301 - - 301 30 600 131 400 269 160 109 زغلول
 656 - - 656 60 1000 316 600 284 160 124 سماني

 1826 150 2150 661 165 1000 326 500 174 65 109 عامري 
 776 50 1000 726 100 1000 26 200 174 65 109 عجلاني

 1830 256 2440 751 175 1280 816 1170 354 203 151 صعيدي
 1744 140 2000 990 94 1200 154 270 115,8 78,8 37 شامية
 1744 140 2000 990 94 1200 154 270 115,8 78,8 37 ملكاب 

 1744 140 2000 990 94 1200 154 270 115,8 78,8 37 سكوتى
 1744 140 2000 990 94 1200 154 270 115,8 78,8 37 برتمودا 
 1769 140 2025 852 112 1080 154 270 115,8 78,8 37 بلدى 

س تمارة الإس تبيان خلال الموسم الزراعي    المصدر:  م. 2020/ 2019جمعت وحسبت من بيانات اإ
ضافية للتحويل للرطب تكلفة المرة 4تكاليف جمع  (* ) جنيه في الحياني، بنت عيشة، والزغلول والسماني، تكاليف تخزين وتبريد، في الأصناف  20مرات اإ

 النصف جافة والجافة فرز وتدريج وتعبئة وعمالة.  
 وتصنيع وعبوات، في الجاف عبوات وعمالة وتخزين.  تكاليف فاقد في الوزن والتصنيع والإضافات في الرطب، في النصف جاف فقد في الوزن  (** )

 . م2020/ 2019الأهمية النسبية للفاقد من النخلة لأهم أأنواع التمور بعينة الدراسة خلال الموسم الزراعى    : 3جدول  

بنود  
 التكاليف

 بلدى/نخلة  شامية/نخلة  صعيدي/نخلة  عامري/نخلة  زغلول/نخلة  حياني/نخلة 

كمية 
كمية  % كجم

كمية  % كجم
كمية  % كجم

كمية  % كجم
كمية  % كجم

 % كجم

 - - - - - - - - - - 10,2 20 يسالتقو 
 48,8 20 32,3 10 14,9 10 - - 45,5 10 5,1 10 الخف

 2,4 1 3,2 1 3 2 3,5 2 9,1 2 2,6 5 الجمع
 - - - - - - - - - - - - التعبئة

 24,4 10 32,3 10 7,5 5 8,8 5 22,7 5 - - فرزوتدريج 
 - - - - - - - - - - 2,6 5 النقل

 12,2 5 16,1 5 - - - - 22,7 5 2,6 5 التخزين 

تجفيف 
 12,2 5 16,1 5 74,6 50 87,7 50 - - 76,9 150 وتصنيع

 100 41 100 31 100 67 100 57 100 22 100 195 الإجمال
س تمارة الإس تبيان خلال الموسم الزراعي    المصدر:  م. 2020/ 2019جمعت وحسبت من بيانات اإ
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ABSTRACT 

The agricultural sector is one of the most important sectors of economic and social development in 
Egypt, as the average value of agricultural production reached about 107.5 billion pounds, 
representing about 21.1% of the average value of the GDP, which amounted to about 508.3 billion 
pounds in the average period (2000-2019). Date palm is one of the most important fruit crops that can 
be used economically in addition to the possibility of exporting, manufacturing and increasing family 
income in its production areas in Egypt, especially the marketing, and the research reached a decrease 
in the marketing efficiency of the date palm of the different kinds, especially the wet than the semi dry 
in the study sample, as it reached for the kinds (Hayani, Bint Aisha, Zaghloul, and Semany) about 
(43.7 %, 47.6 %, 40.6 %, and 43.6 %) respectively, while the marketing efficiency of the semi dry kinds 
(Amry and Aglany) in Elkareen area, Alsharqeya Governorate about (62.8 % for the Amry, and 62.6 % 
for Aglany ),while the marketing efficiency of the (Saidi) kind in El Wahat region, Giza Governorate, 
amounted to about 42.3%, which is considered an indication of low marketing efficiency of this kind. 
The marketing efficiency of the dry kinds (Shamia, Malakabi, Scoti, Bertmuda, Gendela, Baladi) in 
Aswan Governorate was similar because they used the same production and marketing practices, and 
the marketing efficiency of these kinds reached 31.9%, which is very low. 

Keywords: products date palm, the marketing efficiency, value series  

 


